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APERCU METHODOLOGIQUE

L’indice des prix a la consommation
(base 100 : 2006) mesure le niveau et
I'évolution des prix de détail dans le
temps et dans I'espace.

La population de référence est
constituée de I'ensemble de la population
urbaine.

Le panier de lindice contient 478
articles et 1067 variétés de produits
représentant la majorité des articles
consommés par la population urbaine.
Ces articles sont classés en 12 divisions
et 41 groupes.

Les pondérations de I'année de base
ont été calculées a partir des données
provenant de I'enquéte de consommation
de 2000-2001 et actualisées sur la base
des résultats de I'enquéte sur le niveau
de vie réalisée en 2006-2007. Elles
représentent la structure des dépenses
de consommation des ménages urbains.

Les prix sont relevés a laide d'une
enquéte permanente dans 17 des
principales villes représentant les 16
régions du Royaume, a savoir : Agadir,
Casablanca, Feés, Kénitra, Marrakech,
Oujda, Rabat, Tétouan, Meknes, Tanger,
Ladyoune, Dakhla, Guelmim, Settat, Safi,
Béni-mellal et Al-Hoceima.

La formule de calcul de lindice est
celle de « Laspeyres en chaine ». Cette
formule offre la possibilité d’actualiser en
continu le panier et les coefficients de
pondération. Elle permet aussi de
résoudre les problémes induits par les
produits saisonniers.

Signalons que les indices publiés
sont des indices bruts, c'est-a-dire non
corrigés des variations saisonniéeres.
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VUE D’ENSEMBLE

Au terme du mois de Novembre
2009, lindice des prix a la
consommation (Base 100: 2006) a
atteint 106,8 contre 108,5 le mois
précédent, marquant ainsi une baisse de
1,6%.

- Variations au niveau des divisions :

L’indice de la division «produits
alimentaires et boissons non
alcoolisées» a enregistré une baisse de
3,9%. Celle-ci résulte essentiellement de
la baisse des indices des «légumes»
avec 16,8%, des «fruits» avec 12,8%,
des «huiles et graisses» avec 2,1%, des
«viandes» avec 0,6% et du «lait,
fromage et ceufs» avec 0,4%.

Les indices des autres divisions ont,
quant a eux, connu des quasi-
stagnations sauf pour les «loisirs et
culture» et les «biens et services divers»
dont les indices ont évolué
respectivement de +0,5% et +0,2%.

- Variations au niveau des villes :

A I'échelle des villes, I'indice des prix
a la consommation a connu une baisse
de 3,0% a Beni Mellal, de 2,7% a
Meknés, de 2,5% a Al-Hoceima, de
2,1% a Fés, de 2,0% a Tanger et
Dakhla et de 1,9% a Marrakech.

- Variations annuelles :

L’indice des prix a la consommation
des onze premiers mois de I'année 2009
a connu une augmentation de 1,2% par
rapport a celui de la méme période de
lannée 2008. Lindice du mois de
novembre 2009, a connu quant a lui, une
augmentation de 0,7% par rapport au
méme mois de I'année 2008.
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INDICE DES PRIX A LA CONSOMMATION PAR DIVISIONS,
GROUPES ET CLASSES

DIVISIONS, GROUPES ET

CLASSES

Octobre Novembre Variation

2009
S

2009

(%)
sall

cile ganall g aludy)
ilddal)

01. PRODUITS ALIMENTAIRES ET e | ama 39 | Shussally 46130 3 eal, 01
BOISSONS NON ALCOOLISEES ’ ? ? Adsasl) o
011. PRODUITS ALIMENTAIRES 116,1 1114 -4,0 a0 5l 011
0111. PAIN ET CEREALES 112,9 112,6 03 csally 3310111
0112. VIANDE 108,3 107,7 0,6 anlll 0112
0113. POISSON ET FRUITS DE MER 107,9 108,0 0,1 oaall as) g g el 0113
0114. LAIT, FROMAGE ET OEUFS 112,8 112,3 -0,4 anlls ol s lall 0114
0115. HUILES ET GRAISSES 125,6 123,0 2,1 liadll g & 1.0115
0116. FRUITS 134,7 117,5 -12,8 aS1sall 0116
0117. LEGUMES 128,8 107,1 -16,8 =il 0117
0118. SUCRE, CONFITURE, MIEL, 1092 109.0 02 Sl g (2 yall s )S“HJ\.OI..IS
CHOCOLAT ET CONFISERIE ’ ’ ’ Gl slall g a5y oS gl
0119. PRODUITS ALIMENTAIRES NON 1147 1148 01 das e duloe ﬁ.‘;—«.Ol 19
CLASSES AILLEURS ’ ’ ’ Al A
012. BOISSONS NON ALCOOLISEES 106,6 106,6 0,0 Wl easll ye il il 012
0121. CAFE, THE ET CACAO 107,7 107,7 0,0 SSSl 5 Ll 53 5681 0121
0122. EAUX MINERALES, BOISSONS dniaedl oLl 0122
RAFRAICHISSANTES, JUS DE FRUITS ET 103,0 103,0 0,0 mac g Adaiall Sl g il
DE LEGUMES _yaadl) g 4aS) sall
02. BOISSONS ALCOOLISEES ET TABAC [ 108,2 108,2 0,0 &ah A gacl) by g piial) 02
021. BOISSONS ALCOOLISEES 102,6 102,9 03 Al sl il il 021
0211. SPIRITUEUX 101,8 102,2 04 A5l Sl dall L0211
0212. VINS ET BOISSONS FERMENTEES | 1019 | 1019 0.0 skl **m,b%
0213. BIERE 106,2 106,0 -0,2 4xall 0213
022. TABAC 108,2 108,2 0,0 &all 022
0220. TABAC 108,2 108,2 0,0 @ﬂ\_0220
Lo 1041 | 1042 0.1 Laal1s sudlal, 03
031. ARTICLES D'HABILLEMENT 103,7 103,9 0,2 w2kl 031
0311. TISSUS POUR HABILLEMENT 99,2 99,2 0,0 ol diadl 0311
0312. VETEMENTS 104,0 104,1 0,1 oSl 0312
0313. AUTRES ARTICLES ET 103.9 103.9 0.0 Al e 3lsl5 3520313
ACCESSOIRES D'HABILLEMENT ’ ’ ’ oSkl
0314. NETTOYAGE, REPARATION ET 1037 103.7 0.0 &) S5 zokal «wlaii 0314
LOCATION D'ARTICLES D'HABILLEMENT ’ ’ ’ ekl
032. CHAUSSURES 105,6 105,5 0,1 LY 032
0321. CHAUSSURES DIVERSES 106,1 106,0 0,1 i, 3,0a0,0321
0322. CORDONNERIE 101,7 101,7 0,0 LY Dlas #30al 0322
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INDICE DES PRIX A LA CONSOMMATION PAR DIVISIONS,
GROUPES ET CLASSES

DIVISIONS, GROUPES
ET CLASSES

Octobre

2009,

H5S)

Novembre Variation
(%)
231

2009
ety

o

cile ganall g abudl)
Gl g

04. LOGEMENT, EAU, GAZ,

sligsllg slall g (8l 04

ELECTRICITE ET AUTRES 104,0 104,1 0,1 o R
COMBUSTIBLES s A Qg aag jallg
041. LOYERS EFFECTIFS 101,7 101,8 0,1 sxdll ) S 041
0411. LOYERS EFFECTIVEMENT Ll o) <l
PAYES PAR LES LOCATAIRES 101,7 101,8 0.1 il e .0411
043. ENTRETIEN ET REPARATION DES ) =Sl ilen
LOGEMENTS 108,6 108,7 0,1 S hal 5 Blaa 043
04}31. FOURNITURES POUR TRAVAUX Alal sla 21510431
DENTRETIEN ET DE REPARATION DES 108,0 108,1 0,1
<L oolals
LOGEMENTS
0432. SERVICES CONCERNANT el Aala ciles 0432
L'ENTRETIEN ET LES REPARATIONS 109,0 109,0 0,0 ¥ . S
oSlaall &Sl s
DU LOGEMENT ’
044. ALIMENTATION EN EAU ET 102.0 . . Claxd s elals 35 35044
SERVICES DIVERS LIES AU LOGEMENT ’ ’ ’ OSlly Adlaig dalis,
0441. ALIMENTATION EN EAU ET e ol el
ASSAINISSEMENT 102,0 102,0 0,0 selaill 5 e Ll g 530 0441
045. ELECTRICITE, GAZ ET AUTRES Ol el sl 045
COMBUSTIBLES 104.3 104.6 0.3 );\ PR PO
0451. ELECTRICITE 106,8 106,8 0,0 «LeS1.0451
0452. GAZ 100,3 100,3 0,0 Ol 0452
0454. COMBUSTIBLES SOLIDES 1127 1212 75 Lhall wlE 5 jnall 0454
05. MEUBLES, ARTICLES DE L5 ¥ 5 SV 05
MENAGE ET ENTRETIEN COURANT 105,5 105,6 0,1 2l Al Apual g
DU FOYER Jrall dal) Al
051. MEUBLES, ARTICLES 1yl A )
D'AMEUBLEMENT, TAPIS ET AUTRES 109,5 109,6 0,1 & sl }TJ sy 051
SA 44...4 J\ PN Jﬁ\ 9
REVETEMENTS DE SOL
0511. MEUBLES ET ARTICLES 113 114 o1 S 3 ey SEYI0511
D'AMEUBLEMENT
daa ) A @l IFB\]
0512. TAPIS ET REVETEMENTS DESOL | () | 1021 0.0 sl A g (ol 3 0512
DIVERS Adliag
052. ARTICLES DE MENAGE EN . .
| (e Ay Yia a)
TEXTILES 100.1 100.3 0.2 gall e 4 3ie 3l 50,052
0520. ARTICLES DE MENAGE EN . e
| e ddd a2l
TEXTILES 100,1 100.3 0,2 gl (e A3 Hie 2 50,0520
053. APPAREILS MENAGERS 99,1 99,1 0,0 3 el 5 52,053
Al Hiall U'GAY‘ 0531
0531. GROS APPAREILS MENAGERS
Lyl e «m\_' JVIN|]
ELECTRIQUES OU NON 9838 9838 0.0 H=3 I
0532. PETITS APPAREILS 102.5 1028 03 FRETA] 3}44‘)(\,0532
ELECTROMENAGERS ’ ’ ’ 3 yraall 40L yeSl)
0533. REPARATION D'APPAREILS s Y ts e
4l | N ~al
MENAGERS 106,8 106,8 0.0 2 3l 8 jea ¥l #3al 0533
054. VERRERIE, VAISSELLE ET s daala 33 e 054
USTENSILES DE MENAGE 105.1 105,1 0,0 il yae <l ool
3 g cdaals 5 o
0540. VERRERIE, VAISSELLE ET 105.1 105.1 00 sl ¢ 0 2500540

USTENSILES DE MENAGE

).\.A u\JJ\}
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INDICE DES PRIX A LA CONSOMMATION PAR DIVISIONS,
GROUPES ET CLASSES

DIVISIONS, GROUPES

ET CLASSES

055. OUTILLAGE ET AUTRE MATERIEL

Octobre
2009

ey

Novembre Variation

2009
Mg

(%)

o

)

cile ganall 5 aluil)
ilddal)

POUR LA MAISON ET LE JARDIN 1009 1009 0.0 RETEN PR N
0552. PETIT OUTILLAGE ET ool sl 53 prall &l 91,0552
ACCESSOIRES DIVERS 100.9 100,9 0,0 ekl
056. BIENS ET SERVICES LIES A Uaaly ddlie clerd 53501056
L'ENTRETIEN COURANT DU FOYER 108.3 108.5 0,2 4 5l
0561. BIENS D'EQUIPEMENT MENAGER 2 (Aol el ol 52,0561
NON DURABLES 108,9 109.2 0.3 Hagine
0562. SERVICES DOMESTIQUES ET PRI
SERVICES MENAGERS 106,1 106,1 0,0 Al leaddl. 0562
06. SANTE 102,5 102,6 0,1 daall 06
061. PRODUITS, APPAREILS ET N .
MATERIELS MEDICAUX 100,1 100,2 0,1 |Aab Glarays jeals dlse 061
0611. PRODUITS PHARMACEUTIQUES 100,0 100,0 0,0 Uyall 3 90,0611
0612. PRODUITS MEDICAUX DIVERS 102,0 102,3 0,3 Adliag dpda o 50 0612
0613. APPAREILS ET MATERIEL . . . 4
THERAPEUTIQUES 102,6 102,8 0,2 Apball lanall 53 362Y1.0613
062. SERVICES AMBULATOIRES 105,1 1054 0,3 Ayl Glaadll 062
0621. SERVICES MEDICAUX 109,3 110,1 0,7 Akl cleadll 0621
0622. SERVICES DENTAIRES 1024 1024 0,0 ¥ Gl cladd 0622
0623. SERVICES PARAMEDICAUX 102,1 102,1 0,0 Al s wladd) 0623
063. SERVICES HOSPITALIERS 102,7 102,7 0,0 Agladnayl clladl) 063
0630. SERVICES HOSPITALIERS 102,7 102,7 0,0 lainayl aladll 0630
07. TRANSPORTS 103,4 103,4 0,0 Jail.07
071. ACHAT DE VEHICULES 103,0 102,6 0,4 Syl el 55,071
0711. VOITURES AUTOMOBILES 103,1 102,7 0,4 <ol 0711
0712. MOTOCYCLES 100,1 100,1 0,0 Aol sl Al 0712
0713. BICYCLETTES 106,2 106,2 0,0 30 sl ) ,al 0713
072. DEPENSES D'UTILISATION DES oyl Jlenind i 072
VEHICULES 1026 | 1026 0.0
0721. PIECES DE RECHANGE ET . . <

Al Jbﬂ\lﬁbﬁ 0721
ACCESSOIRES POUR VEHICULES DE 106,3 106,3 0,0 aldl &l )
TOURISME e -
0722. CARBURANTS ET LUBRIFIANTS 4 4 Sy 85 aall (0722
POUR VEHICULES DE TOURISME 99, 99, 0.0 Aabudl @l bl
0723. ENTRETIEN ET REPARATION DE Gl bl Llua s 7 MNal 0723
VEHICULES PARTICULIERS 104,7 104,7 0.0 c
0724. SERVICES DIVERS LIES AUX N e s
VEHICULES PARTICULIERS 110,0 110,0 0.0 <l le.0724
073. SERVICES DE TRANSPORT 105,8 106,6 0,8 Jall ol 073
0731. TRANSPORT FERROVIAIRE DE Orodleall S Jaill 0731
PASSAGERS 109,4 109,4 0,0 =
0732. TRANSPORT ROUTIER DE o alall 3Ll gl 0732

GRA ] .

PASSAGERS 106,2 107,0 0,8 e
oassaaiRs | ERIENDE 97,2 98.1 0.9 il (5 52l Jail 0733
08. COMMUNICATIONS 90,9 90,9 0,0 EBlal gall .08
081. SERVICES POSTAUX 1139 1139 0,0 Ly palaad 081
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INDICE DES PRIX A LA CONSOMMATION PAR DIVISIONS,
GROUPES ET CLASSES

Novembre Variation
20.09. (%)

oM ol

Octobre
2009,
S5

DIVISIONS, GROUPES

Gle gaaall g ?b.u'é‘Y\
ilddal)

ET CLASSES

0810. SERVICES POSTAUX

113,9

113,9

0,0

4y » alexd 0810

082. MATERIEL DE TELEPHONIE ET DE

Ll ¢ Cailed) Cilaza
oL ECOPIE 98,8 98,8 0,0 oSl g el Slana 082
0820. MATERIEL DE TELEPHONIE ET Ll o el Calaea
Db THLECOPIE 98,8 98,8 0,0 oSl Cailell Slaea 0820
083. SERVICES DE TELEPHONIE ET DE ) s el cilans
TBLECOPIE 89,7 89,7 0,0 oSl 5 el laad 083
0830. SERVICES DE TELEPHONIE ET 141+ il clens,
DE TELECOPIE 89,7 89,7 0,0 oSl Cailell leaxs 0830
09. LOISIRS ET CULTURE 97,5 98,0 0,5 48088 5 408 11 09
091. MATERIEL AUDIOVISUEL, ag)me“ Amaudl 9\@\,091
PHOTOGRAPHIQUE ET DE 85.6 85.2 05 Aallae Clana g 4l je 558l
TRAITEMENT DE LINFORMATION il slaall
0911. MATERIEL DE RECEPTION, JLEiy) Cilans 0911
DENREGISTREMENT ET DE L .
| b ) Lt g il

REPRODUCTION DU SON ET DE 819 81,3 0.7 wsallg J e
L'IMAGE 3 guall
0912. MATERIEL PHOTOGRAPHIQUE 1l 2 G il laml)

281 e g3 8l ) 0912
ET CINEMATOGRAPHIQUE ET 974 974 0,0 . AN s At
APPAREILS OPTIQUES L) 85601 Al
22 111 zohgﬁaagga; DE TRAITEMENT DE 93.4 93.4 00 il glaall Aallae il 0913
0914. SUPPORTS D'ENREGISTREMENT 99,0 99,1 0,1 Jaall Jal 62,0914
0915. REPARATION DE MATERIEL Grandl Slaadl #3La] 0915
AUDIOVISUEL, PHOTOGRAPHIQUE ET 1049 106.8 1.8 Cilana g dudl e g3 580 ¢ A el
DE TRAITEMENT DE L'INFORMATION e sleall Aallas
093. AUTRES ARTICLES ET MATERIEL i 7 e o
DE LOISIRS, DE JARDINAGE ET 102,9 102,8 -0,1 Al jj;, :1:.‘ y:“ ?,1,09“3
ANIMAUX DE COMPAGNIE v D =
0931. JEUX, JOUETS ET PASSE-TEMPS 103,3 103,2 0,1 | Sl sl s nlll g LY 0931
0932. ARTICLES DE SPORT, MATERIEL Ll il ol
DE CAMPING ET MATERIEL POUR 98,7 98,7 0,0 S fj ‘;Jsjl :0I 9.,3.'32
ACTIVITES DE PLEIN AIR Lkl ¢ 2

SUlall ¢ 4xtaall ol
0933. PRODUITS POUR JARDINS, 1041 1041 0.0 Skl 2 j-ﬂ.09.33
PLANTES ET FLEURS BTSN
094. SERVICES RECREATIFS ET o ot .
CULTURELS 984 98.4 0.0 A 5 4 51 lers 094
0941. SERVICES RCREATIFS ET Al 5 4 Al lead 0941
SPORTIFS 99.0 99,1 0,1
0942. SERVICES CULTURELS 97,6 97,6 0,0 A Sladl) 0942
0943. JEUX DE HASARD 100,0 100,0 0,0 caaildl g la 11,0943

A gall g i) g Canall

095. JOURNAUX, LIVRES ET ARTICLES 105.2 105.2 0.0 all 5 i<l . .995
DE PAPETERIE a8 4l
0951. LIVRES 100,7 100,7 0,0 i<l 0951

2y ediiall g Caaaall
0952. JOURNAUX ET PUBLICATIONS 1164 1164 0.0 Gl siall 5 ;095j
PERIODIQUES L),

K] PRI
0954. PAPETERIE ET MATERIEL DE 1032 103.1 01 a9 48 )5l ol 5a1).0954
DESSIN o)
096. FORFAITS TOURISTIQUES 111,9 114,5 23 Al jall Anbiall cilal 41,096




8
Gliudal) g cile gaaall g el.u.é‘i\ e g e ol YA eﬁ)ﬂ
INDICE DES PRIX A LA CONSOMMATION PAR DIVISIONS,
GROUPES ET CLASSES

DIVISIONS, GROUPES Octobre Novembre Variation ele ganally ?LHEY‘

2009, 2009 (%) 8 dat)
ET CLASSES sl e s —

Jaaleadl @l 51,0960
0960. FORFAITS TOURISTIQUES 111,9 1145 23 1) 3l
10. ENSEIGNEMENT 113,3 113,3 0,0 ashaill (10
101. ENSEIGNEMENT Y I8 L add=il) 101
118,7 118,7 0,0 = £l
PREELEMENTAIRE ET PRIMAIRE Sl
1010. ENSEIGNEMENT Y J8 L a3l 1010
118,7 118,7 0,0 i s
PREELEMENTAIRE ET PRIMAIRE Y
102. ENSEIGNEMENT SECONDAIRE 106,6 106,6 0.0 8l aalaill 102
1020. ENSEIGNEMENT SECONDAIRE 106,6 106,6 0,0 @4l adaill 1020
103. ENSEIGNEMENT 1005 1005 00 s el 32 L il 103
POSTSECONDAIRE NON SUPERIEUR ’ ’ ’ Sl e 3y 0
1030. ENSEIGNEMENT s el 2y Lo 2l 1030
1025 | 1025 0.0 PP R
POSTSECONDAIRE NON SUPERIEUR Sl e 438
104. ENSEIGNEMENT SUPERIEUR 109,7 109,7 0,0 Sl adaill 104
1040. ENSEIGNEMENT SUPERIEUR 109,7 109,7 0,0 Sl aid=ill 1040
105. ENSEIGNEMENT NON DEFINI PAR 2aall e alxdll 105
NIVEAL 100,9 100,9 0,0 sl
Aaall e )
1050. ENSEIGNEMENT NON DEFINI 100.9 100.9 00 e aglal ’1,058
PAR NIVEAU s imall
11. RESTAURANTS ET HOTELS 107,8 107,8 0,0 (@audy pelha ]l
111. SERVICES DE RESTAURATION 107,8 107,9 0,1 pelhal lead 111
1111. RESTAURANTS, CAFES ET 1077 1078 o1 |l cpellae 1111
ETABLISSEMENTS SIMILAIRES i i i Alilae
1112. CANTINES 110,7 110,7 0,0 el 1112
112. SERVICES D'HEBERGEMENT 106,0 104,6 -1,3 ela¥l Clens 112
1120. SERVICES D'HEBERGEMENT 106,0 104,6 13 o) ¥ Clax 1120
12. BIENS ET SERVICES DIVERS 105,6 105,8 0,2 A cladd g 31 54,12
121. SOINS CORPORELS 107,8 107,9 0,1 eall el 121
1211. SALONS DE COIFFURE ET Lt 1o o1 24l 5 A8l il flla 1211
INSTITUTS DE SOINS ET DE BEAUTE ’ ’ ’ Jaanill g 40l

ALl AL )eSl s 3¢a¥11212

1212. APPAREILS ELECTRIQUES POUR 97.9 97.9 0.0 -

SOINS CORPORELS
1213. AUTRES APPAREILS, ARTICLES

ET PRODUITS POUR SOINS 102,7 102,9 0,2 A e :ffj& 12\_\135
CORPORELS >

123. EFFETS PERSONNELS NON 1237 1253 13 ot geadd 0 53,123
CLASSES AILLEURS. ’ ’ ’ A P b Adias
iﬁzll;ggg{cl;ﬁs DE BUOUTERIE ET 1321 1342 16 el il gadl 1231
1232. AUTRES EFFETS PERSONNELS 101,3 101,3 0,0 Al dpads @l 5ol 1232
125. ASSURANCE 100,7 100,7 0,0 ol 125
1254. ASSURANCE TRANSPORTS 100,7 100,7 0,0 Jall e (el 1254
127. AUTRES SERVICES 100,0 100,0 0,0 Al clas 127
1270. AUTRES SERVICES 100,0 100,0 0,0 Al @l 1270

Total 108,5 106,8 -1,6 £ saxall
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INDICE DES PRIX A LA CONSOMMATION PAR VILLES ET DIVISIONS DE PRODUITS

Novembre 2009 2009 =5
DIVISIONS plad) ) a8
Indice général
Novembre Octobre Variation
03 ~ 3 ' 12 2009 2009, (%)
e g

Agadir 12,8 | 1079 | 101,5 | 1022 | 1049 | 1000 | 102,7 | 914 | 99,8 | 1222 | 1017 | 1019 | 1065 107,5 0,9 BN
Casablanca 1107 | 108,7 | 1052 | 1070 | 1035 | 1029 | 1056 | 904 | 975 | 1155 | 1098 | 1018 | 1073 108,9 1,5 sbanll Hlal)
Fes 1105 | 1073 | 1073 | 102,10 | 106,1 | 1044 | 1000 | 906 | 91,0 | 1058 | 1149 | 1131 | 1064 1087 2,1 il
Kénitra 14,1 | 107,7 | 1057 | 1010 | 1060 | 1035 | 1014 | 92,7 | 1002 | 101,7 | 1084 | 1062 | 107,0 108,6 1,5 b k)
Marrakech 1120 | 1079 | 1001 | 1003 | 1035 | 1040 | 1013 | 89,7 | 101,0 | 1149 | 102,1 | 1090 | 1062 108,3 1,9 S e
Oujda 114 | 107,7 | 1064 | 1031 | 1097 | 1002 | 1045 | 908 | 99,3 | 112,1 | 1090 | 112,1 | 1075 109,4 1,7 Baa g
Rabat 1130 | 1068 | 1022 | 1042 | 1038 | 10,6 | 1022 | 914 | 989 | 1163 | 1031 | 1046 | 1069 108,0 -1,0 LL )
Tétouan 1097 | 1079 | 99,9 | 1048 | 1100 | 1051 | 103,1 | 904 | 1032 | 1059 | 1079 | 1046 | 106,0 107,4 -1,3 o) sk
Meknes 1094 | 107,7 | 1024 | 1031 | 110,1 | 1048 | 1060 | 91,6 | 972 | 1156 | 1165 | 1026 | 1068 109,8 2,7 e
Tanger 1129 | 1069 | 1103 | 1108 | 1087 | 1036 | 1040 | 91,8 | 977 | 1086 | 1116 | 1084 | 1088 111,0 2,0 iaih
Ladyoune 1100 | 1099 | 1078 | 1016 | 1070 | 998 | 1122 | 87,7 | 927 | 1129 | 1144 | 1106 | 1074 108,2 -0,7 Ozl
Dakhla 1062 | 1076 | 1122 | 1026 | 1034 | 100,1 | 1059 | 92,7 | 92,9 | 1033 | 1056 | 11,1 | 1048 106,9 2,0 Aalal
Guelmim 108,1 | 1073 | 1050 | 1055 | 1072 | 984 | 1019 | 933 | 102,01 | 1206 | 117,01 | 1041 | 1064 107,7 1,2 axalS
Settat 12,1 | 1098 | 1014 | 1019 | 1049 | 1026 | 101,6 | 896 | 957 | 1143 | 1088 | 1040 | 1072 108,5 1,2 e
Safi 1069 | 1086 | 1002 | 1014 | 1001 | 1002 | 101,7 | 922 | 97.5 | 1066 | 1044 | 1067 | 1036 104,2 0,6 (Al
Beni mellal 1097 | 1163 | 104,10 | 102,7 | 1035 | 100,10 | 102,6 | 90,1 | 88,9 | 1000 | 1049 | 111,7 | 1057 109,0 3,0 P A
Al hoceima 1066 | 1079 | 1044 | 1014 | 1096 | 1064 | 1034 | 887 | 83,1 | 1058 | 1166 | 1085 | 1054 108,1 2,5 Al
Novembre 2009 | 111,1 | 1082 | 1042 | 104,1 | 1056 | 102,6 | 1034 | 90,9 | 98,0 | 1133 | 1078 | 1058 | 1068 2009 Ui g
Octobre 2009 | 1156 | 1082 | 1041 | 104,0 | 1055 | 1025 | 1034 | 90,9 | 975 | 1133 | 1078 | 1056 | 1085 2009 39S
Variation (%) | -39 0,0 0,1 0,1 0,1 0,1 00 | 00 | 05 | 00 0,0 0,2 1,6 (%) i)
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