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APERCU METHODOLOGIQUE

L’indice des prix a la consommation
(base 100 : 2006) mesure le niveau et
I'évolution des prix de détail dans le
temps et dans 'espace.

La population de référence est
constituée de I'ensemble de la population
urbaine.

Le panier de lindice contient 478
articles et 1067 variétés de produits
représentant la majorité des articles
consommés par la population urbaine.
Ces articles sont classés en 12 divisions
et 41 groupes.

Les pondérations de I'année de base
ont été calculées a partir des données
provenant de I'enquéte de consommation
de 2000-2001 et actualisées sur la base
des résultats de I'enquéte sur le niveau
de vie réalisée en 2006-2007. Elles
représentent la structure des dépenses
de consommation des ménages urbains.

Les prix sont relevés a l'aide d'une
enquéte permanente dans 17 des
principales villes représentant les 16
régions du Royaume, a savoir : Agadir,
Casablanca, Fes, Kénitra, Marrakech,
Oujda, Rabat, Tétouan, Meknes, Tanger,
Ladyoune, Dakhla, Guelmim, Settat, Safi,
Béni-mellal et Al-Hoceima.

La formule de calcul de lindice est
celle de « Laspeyres en chaine ». Cette
formule offre la possibilité d’actualiser en
continu le panier et les coefficients de
pondération. Elle permet aussi de
résoudre les problémes induits par les
produits saisonniers.

Signalons que les indices publiés
sont des indices bruts, c'est-a-dire non
corrigés des variations saisonniéres.
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VUE D’ENSEMBLE

Au terme du mois de mars 2010,
l'indice des prix a la consommation (Base
100 : 2006) a atteint le niveau de 109,0
contre 107,5 le mois précédent,
marquant ainsi une hausse de 1,4%.

- Variations au niveau des divisions

Lindice des prix des «produits
alimentaires et boissons non alcoolisées»
a enregistré une hausse de 3,6%. Celle-
ci résulte de la hausse des indices des
«légumes» avec 19,5%, des «fruits»
avec 4,1%, des «poissons et fruits de
mer» avec 1,4% et de la «viande» avec
0,9%. En revanche, les prix ont baissé de
0,8% pour le «café, thé et cacao» et de
0,3% pour les «huiles et graisses».

Les indices des autres divisions ont,
quant a eux, connu des variations allant
de -0,2% pour les «articles d'habillement
et chaussures», le «transports» et les
«loisirs et culture» a +0,2% pour les
«restaurants et hétels».

- Variations au niveau des villes

A I'échelle des villes, l'indice des prix
a la consommation a connu des
variations allant de +0,6% a Safi a+2,6%
a Dakhla.

- Variations annuelles

L’indice des prix a la consommation
des trois premiers mois de I'année 2010
a connu une hausse de 0,2% par
rapport a celui de la méme période de
I'année 2009, tandis que l'indice du mois
de mars 2010 a baissé de 0,9% par
rapport au méme mois de I'année 2009.
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INDICE DES PRIX A LA CONSOMMATION PAR DIVISIONS,
GROUPES ET CLASSES

DIVISIONS, GROUPES ET

CLASSES

01. PRODUITS ALIMENTAIRES ET

Février

2010
Hd

Mars
2010
ke

Variation

(%)
sl

e ganall g sludy)
Cildual) g

Sl g piall g 4l ) 31 9al), 01

BOISSONS NON ALCOOLISEES LI2=3 Lles 40 Ayl gagl) o
011. PRODUITS ALIMENTAIRES 112,8 116,9 3,6 4zl o 5all 011
0111. PAIN ET CEREALES 112,1 112,0 0,1 Gsaally 3310111
0112. VIANDE 104,1 105,0 09 sl 0112
0113. POISSON ET FRUITS DE MER 1174 119,1 1.4 sl aSidgeladd 0113
0114. LAIT, FROMAGE ET OEUFS 1103 1103 0,0 el g cpall g cudsl 0114
0115. HUILES ET GRAISSES 117,0 116,6 -0,3 Glaadll g W 0115
0116. FRUITS 109,7 114,2 4,1 <1l 0116
0117. LEGUMES 131,2 156,8 19,5 il 0117
0118. SUCRE, CONFITURE, MIEL, 108.8 108.7 o1 Guall 5 oo pall 5 SIL0T18
CHOCOLAT ET CONFISERIE ’ ’ ’ il glall g a3y <ol g
0119. PRODUITS ALIMENTAIRES NON 1152 116.0 07 Aae e 4513 31 5e0119
CLASSES AILLEURS ’ ’ ’ Al ke 4
012. BOISSONS NON ALCOOLISEES 106,8 106,2 -0,6 sl ye il il 012
0121. CAFE, THE ET CACAO 1078 106,9 -0,8 SIS 5 Ll 55 568l 0121
0122. EAUX MINERALES, BOISSONS Apaedl oLl 0122
RAFRAICHISSANTES, JUS DE FRUITS ET|  103,6 103,6 0,0 a5 Adaiall Gl il
DE LEGUMES il g 4S) sl
02. BOISSONS ALCOOLISEES ET 05 05 o 9 A gasl) iy g pdiall 02
TABAC D D 2 gl
021. BOISSONS ALCOOLISEES 109,6 110,0 0.4 Al gkl il 5 il 021
0211. SPIRITUEUX 108,9 108,7 0.2 Aa )l il il 0211
0212. VINS ET BOISSONS FERMENTEES 106,5 106,9 0,4 byl ML%
0213. BIERE 114,9 116,8 1,7 42l 0213
022. TABAC 108,2 108,2 0,0 & 022
0220. TABAC 108,2 108,2 0,0 é—.\ﬂ\.OZZO
03 ARTICLESDHABILLEMENTET | 1045 | 1043 02 Ll y udlall 03
031. ARTICLES D'HABILLEMENT 104,3 104,1 0,2 ool 031
0311. TISSUS POUR HABILLEMENT 98,8 99,0 0,2 oSl daadi 0311
0312. VETEMENTS 104,6 1044 -0,2 ol 0312
0313. AUTRES ARTICLES ET 1045 1043 0.2 oAl e3lsls 35,0313
ACCESSOIRES DHABILLEMENT ’ ' ' okl
LOCATION DARTICLES (TN ET 1039 1039 0.0 oS5 ghel «2R5.0314
D'HABILLEMENT Okl
032. CHAUSSURES 105,4 105,0 0,4 LY 032
0321. CHAUSSURES DIVERSES 105,8 105,5 -0,3 aalisg 43a0.0321
0322. CORDONNERIE 101,7 101,7 0,0 Y Adla 5 #50al 0322
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INDICE DES PRIX A LA CONSOMMATION PAR DIVISIONS,

GROUPES ET CLASSES

DIVISIONS, GROUPES e o Va(r:;“)“’“ cile ganall g aludl)
ET CLASSES . o claaly
22 85l <
04. LOGEMENT, EAU, GAZ, L sl o elall o Sl
ELECTRICITE ET AUTRES 1042 | 1042 0,0 i’ 'Jf grgTy ju"j“jl;gi
COMBUSTIBLES
041. LOYERS EFFECTIFS 101,8 101,9 0,1 stxdll o) S 041
0411. LOYERS EFFECTIVEMENT Lell o] <l
PAYES PAR LES LOCATAIRES 1018 101.9 0.1 Al 190,041
043. ENTRETIEN ET REPARATION DES Sl ~Seal s s
LOGEMENTS 108,7 108,7 0,0 oS! z ) g Alua 043
0431. FOURNITURES POUR TRAVAUX ALl Anla 231500431
DENTRETIEN ET DE REPARATION DES |  108,2 1083 0.1 . N
S
LOGEMENTS
0432. SERVICES CONCERNANT Tl Ana ciled 0432
L'ENTRETIEN ET LES REPARATIONS 109,0 109,0 0,0 ¥ . N
OSbaall #3Ual 5
DU LOGEMENT ’
044. ALIMENTATION EN EAU ET 1023 1023 0.0 Claxd s elalh 35 3l 1044
SERVICES DIVERS LIES AU LOGEMENT ’ ’ ’ Sl Aalatie Aalide
0441. ALIMENTATION EN EAU ET e ol el
ASSAINISSEMENT 102,3 102,3 0,0 el 5 elaly 35 330441
045. ELECTRICITE, GAZ ET AUTRES Oldls el el 045
COMBUSTIBLES 104.6 104.6 0.0 s Al Qg aay
0451. ELECTRICITE 106,8 106,8 0,0 «LeS.0451
0452. GAZ 100,3 100,3 0,0 jw\ .0452
0454. COMBUSTIBLES SOLIDES 122,6 122,1 -0,4 Llall il g ) 0454
05. MEUBLES, ARTICLES DE L5 g g
" 91 9 &N 05
MENAGE ET ENTRETIEN COURANT 106,0 106,1 0,1 il Adal) Adscal
DU FOYER Jall Apdal) Al
051. MEUBLES, ARTICLES 1yl e il o) em o G
D'AMEUBLEMENT, TAPIS ET AUTRES 109,3 109,5 02 |¥ Ny St S ?’{? - ‘y051
A A )l 45 Al
REVETEMENTS DE SOL
0511. MEUBLES ET ARTICLES L1 113 02 il 3 ga s Y0511
D'AMEUBLEMENT
PR PRy |50
0512. TAPIS ET REVETEMENTS DESOL | 0/ ¢ 1020 0.1 s ) 4 8 5 ol ) 0512
DIVERS Aghida
052. ARTICLES DE MENAGE EN o g1
100,2 R i) (e A e 3 ga
TEXTILES 00, 99.9 03 gl (e 4 3ie 0l 50052
0520. ARTICLES DE MENAGE EN o g1
N | oAl yia )
TEXTILES 100,2 99.9 0,3 gl (e 40 310 2 52,0520
053. APPAREILS MENAGERS 98,1 98,0 0,1 Al 5l 362 Y).053
4l yiall 362910531
0531. GROS APPAREILS MENAGERS 977 975 02 Bl oSl it 5 Al oS
ELECTRIQUES OU NON s gl
3 s
0532. PETITS APPAREILS 1033 103.4 o1 4l 3l 3 36aY1.0532
ELECTROMENAGERS ’ ’ ’ B_yraall 4L yeSl)
0533. REPARATION D'APPAREILS G e e
107,1 107,1 4 ) Y1 =Sl
MENAGERS 07, 07, 0.0 1 3iall 3 3¢a¥) #30a) 0533
054. VERRERIE, VAISSELLE ET 105.1 105.3 . ) dalay 2 5e 054
USTENSILES DE MENAGE ; ’ , A yie il sal
3 o) cdaala y ol
0540. VERRERIE, VAISSELLE ET 105.1 1053 02 Sl daals 3560540

USTENSILES DE MENAGE

4 jie il 53l
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INDICE DES PRIX A LA CONSOMMATION PAR DIVISIONS,
GROUPES ET CLASSES

DIVISIONS, GROUPES

ET CLASSES

055. OUTILLAGE ET AUTRE MATERIEL
POUR LA MAISON ET LE JARDIN

Février
2010
il

100,4

Mars
2010
ol

100,3

Variation
(%)
sl

e ganal) g abudlyl
Gildual) g
AV Glasadl 5 il a1 055
ddpaadl 5 J jiall

0552. PETIT OUTILLAGE ET

o) sl g 3 paaall &l 91,0552
il

ACCESSOIRES DIVERS 100,4 100.3 0.1
056. BIENS ET SERVICES LIES A 1104 1103 0p |l dibbecdary 50 056
LENTRETIEN COURANT DU FOYER , g ; A4l
0561. BIENS DEQUIPEMENT MENAGER | 100 1096 03 | 2 D el 2520561
NON DURABLES ’ ; . Qi
0562. SERVICES DOMESTIQUES ET il sl
SPRVICES MENAGERS 1127 12,7 0.0 Ayl @ilexall 0562
06. SANTE 102,5 102,6 0,1 4l 06
061. PRODUITS, APPAREILS ET P L
MATERIELS MEDICAUX 99,6 99.5 0,1 Ak Glazay3 jeal 5 3 50,061
0611. PRODUITS PHARMACEUTIQUES 99,3 99,3 0,0 Maall 31600611
0612. PRODUITS MEDICAUX DIVERS 102,3 1013 -1,0 Alide dnla ol 5e 0612
0613. APPAREILS ET MATERIEL . . L. s
THERAPEUTIQUES 103,3 103,1 -0,2 dphll Glasall 53 3¢a¥1.0613
062. SERVICES AMBULATOIRES 105,7 105.8 0,1 Al cileadll 062
0621. SERVICES MEDICAUX 1104 1104 0.0 bl Gleaddl 0621
0622. SERVICES DENTAIRES 102,5 103,9 1.4 oYl Gl cilead 0622
0623. SERVICES PARAMEDICAUX 1024 102,3 -0,1 Akl 4ud cileadll 0623
063. SERVICES HOSPITALIERS 103,1 103,1 0,0 Aolasuny) aleaddl 063
0630. SERVICES HOSPITALIERS 103,1 103,1 0,0 Agladnny) claaadl 0630
07. TRANSPORTS 103,5 103,3 -0,2 Jail 07
071. ACHAT DE VEHICULES 103,1 102,6 -0,5 b all ) 33071
0711. VOITURES AUTOMOBILES 103,1 102,6 -0,5 <kl 0711
0712. MOTOCYCLES 100,1 100,1 0,0 )l alal Al 0712
0713. BICYCLETTES 106,9 1073 0.4 il sedl sl Hall 0713
072. DEPENSES D'UTILISATION DES ) D] il )72
VEHICULES 102,8 102,9 0,1
0721. PIECES DE RECHANGE ET | Lall alad
ACCESSOIRES POUR VEHICULES DE 106,4 106,3 0,1 S U‘S‘“ﬁ 0721
Al Gl )

TOURISME
0722. CARBURANTS ET LUBRIFIANTS 9.4 99.4 0.0 Sis )y 5 aall 0722
POUR VEHICULES DE TOURISME ’ ’ ’ Joalead) el
0723. ENTRETIEN ET REPARATION DE )yl Hilem g ~50al 0723
VEHICULES PARTICULIERS 1052 106,1 0.9 <
0724. SERVICES DIVERS LIES AUX . ditee ey s
VEHICULES PARTICULIERS 1105 1105 0.0 Gl bl diliae Cilar 0724
073. SERVICES DE TRANSPORT 105,8 105,8 0,0 Jdall clead 073
0731. TRANSPORT FERROVIAIRE DE Crodlaall S Jasll 0731
PASSAGERS 109.4 109.4 0,0 -
0732. TRANSPORT ROUTIER DE Ll 8kl Jasl)

O flsall L 0732
PASSAGERS 106,1 106,1 0,0 ’
0733. TRANSPORT AERIEN DE S iall 5 sall Jal 0733

N A e .

PASSAGERS 98,8 98,4 0.4 ¢
08. COMMUNICATIONS 90,9 90,9 0,0 &Sl gall .08
081. SERVICES POSTAUX 114,6 114,6 0,0 4y Dlead 081
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INDICE DES PRIX A LA CONSOMMATION PAR DIVISIONS,
GROUPES ET CLASSES

DIVISIONS, GROUPES Février Mars Variation cile ganall g ?l"‘ém

2010 2010 (€))

S il 8l ikl

ET CLASSES

0810. SERVICES POSTAUX 114,6 114,6 0,0 Ay pn alead 0810
082. MATERIEL DE TELEPHONIE ET DE 1) ¢ ) Cilana
TELECOPIE 98,6 98,6 0.0 oSl 5 ciledl Glaea 082
0820. MATERIEL DE TELEPHONIE ET 1l o il aliaa
DB THLECOPIE 98,6 98,6 0.0 oSl 5 Cailell laes 0820
083. SERVICES DE TELEPHONIE ET DE 14 ¢ i) cilans
TELECOPIE 89,7 89,7 0.0 oSl g cawiledl clead 083
0830. SERVICES DE TELEPHONIE ET ) o Caledl Cilana
DE TELECOPIE 89,7 89,7 0,0 oSl Caledl leaxk 0830
09. LOISIRS ET CULTURE 97,8 97,6 0,2 A48 g 4 3l 09
091. MATERIEL AUDIOVISUEL, A ail) Ll Gilaasll 091
PHOTOGRAPHIQUE ET DE 83,9 83,3 -0,7 Al Dlana g 44l e 5354l
TRAITEMENT DE L'INFORMATION Sl glaall
0911. MATERIEL DE RECEPTION, JLEiy) Cilase 0911
DENREGISTREMENT ET DE . e .
REPRODUCTION DU SON ET DE 9.7 9.0 09 gl Elutin dm '
LIMAGE 3 geall g
0912. MATERIEL PHOTOGRAPHIQUE 1 e ol sl
ET CINEMATOGRAPHIQUE ET 97.4 97,0 0,4 L f'\’: ’ﬂ f; Py '9913\2
APPAREILS OPTIQUES 2l 8 jed) 5 Alabpall
0?13. MATERIEL DE TRAITEMENT DE 904 92.9 05 Gle slaall dAallae Cilaza 0913
L'INFORMATION
0914. SUPPORTS D'ENREGISTREMENT 99,1 97,4 -1,7 Jaauill Jal 52,0914
0915. REPARATION DE MATERIEL Laanll Slasd) #3La].0915
AUDIOVISUEL, PHOTOGRAPHIQUE ET 107,3 106,3 -0,9 ilama g Al e g3 6dll g Ay puadl
DE TRAITEMENT DE L'INFORMATION Cila sleall Aallea
093. AUTRES ARTICLES ET MATERIEL . 1 amn e ol
DE LOISIRS, DE JARDINAGE ET 104,0 104,1 0,1 A s A lares 2154093
ANIMAUX DE COMPAGNIE - g
0931. JEUX, JOUETS ET PASSE-TEMPS 104,7 1048 0,1 bl gell g caxlll 5 lalV1L0931
0932. ARTICLES DE SPORT, MATERIEL <l 2sly )l )

il g Ay Hll 2 51 51.0932
DE CAMPING ET MATERIEL POUR 98,7 98,7 0,0 S o el adatil 5

ACTIVITES DE PLEIN AIR
0933. PRODUITS POUR JARDINS,

Skl g axioall o
103,7 103,4 03 ULl 5 Adial) 3l 30,0933

PLANTES ET FLEURS oAl
094. SERVICES RECREATIFS ET et s o o
CULTURBLS 99,4 99,4 0,0 A8 4 51 clead 094
0941. SERVICES RCREATIFS ET Azl )l 5 48 il lexs 0941
SPORTIFS 101,9 102,1 0,2
0942. SERVICES CULTURELS 974 97,3 -0,1 Al cleadd) 0942
0943. JEUX DE HASARD 100,0 100,0 0,0 caailll 5 ol 11,0943
A gall g K g Canall
095. JOURNAUX, LIVRES ET ARTICLES 105.2 105.2 0.0 sall g Sl 1.095
DE PAPETERIE ag 4l
0951. LIVRES 100,7 100,7 0,0 «i<1,0951
0952. JOURNAUX ET PUBLICATIONS Al giall g Canaall 0952
1164 1164 0,0 Loyl
PERIODIQUES Ayl
A 50 9448 56l o gl
0954. PAPETERIE ET MATERIEL DE 1033 1032 ol sas 4850 3 5al).0954
DESSIN pni Al

096. FORFAITS TOURISTIQUES 114,5 114,5 0,0 Al el dnldl cilal 61,096
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INDICE DES PRIX A LA CONSOMMATION PAR DIVISIONS,
GROUPES ET CLASSES

DIVISIONS, GROUPES

ET CLASSES

Février

2010
ol

Mars
2010
ol

Variation
(%)
)

il ganall g aludy)
il o

Lalidl Clal 51,0960

0960. FORFAITS TOURISTIQUES 114,5 114,5 0,0 il 5
10. ENSEIGNEMENT 1133 1133 0,0 pslaill 10
101. ENSEIGNEMENT Y 8 L adeill 101
118,7 118,7 0,0 = Ll
PREELEMENTAIRE ET PRIMAIRE iyl
1010. ENSEIGNEMENT Y Ji L el 1010
118,7 118,7 0,0 = -
PREELEMENTAIRE ET PRIMAIRE Sy
102. ENSEIGNEMENT SECONDAIRE 106,6 106,6 0,0 & SG alaill 102
1020. ENSEIGNEMENT SECONDAIRE 106,6 106,6 0,0 S8l alaill 1020
103. ENSEIGNEMENT s jall 2as Lo aaladll 103
102,5 102,5 0,0 Lo an
POSTSECONDAIRE NON SUPERIEUR Al e 4 il
1030. ENSEIGNEMENT Aa el 2y Lo bl 1030
102,5 102,5 0,0 L h g
POSTSECONDAIRE NON SUPERIEUR Sl e &y 31
104. ENSEIGNEMENT SUPERIEUR 109,7 109,7 0,0 Sl aalxill 104
1040. ENSEIGNEMENT SUPERIEUR 109,7 109,7 0,0 el ail=sll 1040
2aall e )
105. ENSEIGNEMENT NON DEFINI PAR 100.9 100.9 0.0 2 Bt ael’-\l; 105
NIVEAU sl
aadl A
1050. ENSEIGNEMENT NON DEFINI 100.9 100.9 00 e aladl], 1050
PAR NIVEAU 5 saaally
11. RESTAURANTS ET HOTELS 108,2 108,4 0,2 @b g aclaa 11
111. SERVICES DE RESTAURATION 108,3 108,5 02 pclbaall clead 111
1111. RESTAURANTS, CAFES ET Ol ga g alaa sec.Ua.A.l 111
107,8 108,0 0,2 = il
ETABLISSEMENTS SIMILAIRES
1112. CANTINES 120,6 120,6 0,0 Caaliall 1112
112. SERVICES D'HEBERGEMENT 105,1 105,2 0,1 sl a¥) lead 112
1120. SERVICES D'HEBERGEMENT 105,1 105,2 0,1 o) ¥ e 1120
12. BIENS ET SERVICES DIVERS 106,4 106,4 0,0 e A Gladd g 3 90,12
121. SOINS CORPORELS 109,0 109,0 0.0 Ll Atall 121
1211. SALONS DE COIFFURE ET 112.9 112.9 0.0 lee g AT W lLa 1211
INSTITUTS DE SOINS ET DE BEAUTE ’ ’ ’ Jaaaill 5 4Ll
1212. APPAREILS ELECTRIQUES POUR ALl 300 oS 5 32 ¥11212
98,1 97,1 -1,0
SOINS CORPORELS Lally
1213. AUTRES APPAREILS, ARTICLES ) em e 3 ven]
ET PRODUITS POUR SOINS 103,0 103,1 0,1 SO 3ses otH iﬂi
CORPORELS ~=
123. EFFETS PERSONNELS NON o Al &l 5l 123
126,0 126,4 0,3 I 7.
CLASSES AILLEURS. Al e 8 ddias
1231. ARTICLES DE BIJOUTERIE ET el e el |
HORLOGERIE 135.2 135.8 0.4 ilebadl s &l ja g2l 1231
1232. AUTRES EFFETS PERSONNELS 101,3 101,1 -0,2 oAl duadd &l gl 1232
125. ASSURANCE 100,8 100,8 0,0 oelill 125
1254. ASSURANCE TRANSPORTS 100,8 100,8 0,0 Jall e il 1254
127. AUTRES SERVICES 100,0 100,0 0,0 oAl e 127
1270. AUTRES SERVICES 100,0 100,0 0,0 Al alkas 1270
Total 107,5 109,0 1.4 £ gaxall
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INDICE DES PRIX A LA CONSOMMATION PAR VILLES ET DIVISIONS DE PRODUITS

Mars 2010 2010 putle
DIVISIONS plall Yy o3 )
Indice général
2 o o | |G e
ke Al sl
Agadir 1174 108,0 101,1 102,2 1054 100,2 102,4 91,3 98,5 1222 105,2 102,7 108,4 106,8 1,5 ﬁJLS\
Casablanca 115,6 108,8 106,2 107,3 105,6 102,9 106,2 90,4 99,0 115,5 109,9 102,7 109,5 108,0 14 ;L-.'a..)g]\ )\J.“
Fes 117,6 1074 106,8 102,3 105,8 104,1 99,8 90,6 90,4 105,8 1149 113,0 109,2 107,7 14 u.ulé
Kénitra 114,7 107,7 105,4 101,0 104,3 103,2 101,7 92,7 99,8 101,7 108,4 106,2 107,2 106,0 1,1 3)@.'\53\
Marrakech 118,2 107,9 100,1 100,3 105,4 103,7 101,3 89,7 100,1 114,9 102,1 109,0 108,6 107,2 1,3 UIS\)A
Oujda 119,7 107,7 106,4 102,9 109,4 99,9 104,6 90,8 99,0 112,1 108,1 112,5 111,1 108,6 23 3da g
Rabat 114,8 106,8 103,1 104,2 103,4 101,2 101,7 91,4 97,6 116,3 103,1 105,1 107,5 106,4 1,0 .L:L})l\
Tétouan 115,7 108,0 97,1 104,9 110,7 106,6 102,3 90,4 101,7 105,9 115,6 105,7 108,2 106,6 1,5 Q\).Lﬂ
Meknes 1164 107,8 101,9 103,0 1114 104,4 106,1 91,6 97,2 115,6 116,5 1044 109,9 108,0 1,8 u.uL'tSA
Tanger 118,3 107.4 110,2 111,0 108,3 103,7 103,2 91,9 97,3 108,6 111,5 109,0 110,6 109,3 1,2 2;.4:.
Laayoune 113,2 109,9 108,0 102,7 107.8 99,5 112,8 87,7 92,0 112,9 1144 110,6 109,0 108,0 0,9 Q)_.,ud\
Dakhla 1124 107,6 116,2 1054 102,3 99,8 105,7 92,7 91,9 103,3 105,6 108,1 108,0 105,3 2,6 aaslal
Guelmim 1144 107,3 105,0 105,7 106,9 98,1 102,1 93,3 100,0 120,6 117,1 104,1 1094 107,7 1,6 ?*AS
Settat 1194 109,9 101,7 101,9 105,1 102,3 101,7 89,6 95,6 114,3 108,8 107,3 110,6 108,2 2,2 cla
Safi 111,2 108,6 100,2 101,4 100,1 99,9 101,7 92,2 97,4 106,6 105,6 106,7 105,2 104,6 0,6 @u\
Beni Mellal 118,6 116,3 104,3 103,5 103,5 99,8 102,6 90,1 87,8 100,0 104,9 111,7 109,6 107,2 2,2 I )
Al Hoceima 115,1 107,9 104,6 101,6 108,2 106,8 102,5 88,7 83,1 105,8 116,6 108,3 109,8 107,5 2,1 a.Az\.ulAj‘
Mars 2010 116,5 108,3 104,3 104,2 106,1 102,6 103,3 90,9 97,6 113,3 108,4 106,4 109,0 2010 ol
Février 2010 112,5 108,3 104,5 104,2 106,0 102,5 103,5 90,9 97,8 113,3 108,2 106,4 107,5 2010 b
Variation (%) 3,6 0,0 -0,2 0,0 0,1 0,1 -0,2 0,0 -0,2 0,0 0,2 0,0 14 (%) ‘)..,\i.ﬂ‘
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