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ـ�ل ا���
	�ــ�ـــ� �ـــ�ـ�ـ�  
APERCU METHODOLOGIQUE 

 

 
L’indice des prix à la consommation 

(Base 100 : 2006) mesure le niveau et 
l’évolution des prix de détail dans le 
temps et dans l’espace. 

 
La population de référence est 

constituée de l’ensemble de la population 
urbaine. 

 
Le panier de l’indice contient 478 

articles et 1067 variétés de produits 
représentant la majorité des articles 
consommés par la population urbaine.  
Ces articles sont classés en 12 divisions 
et 41 groupes. 

 
Les pondérations de l’année de base 

ont été calculées à partir des données 
provenant de l’enquête de consommation 
de 2000–2001 et actualisées sur la base 
des résultats de l’enquête sur le niveau 
de vie réalisée en 2006–2007. Elles 
représentent la structure des dépenses 
de consommation des ménages urbains. 

 
Les prix sont relevés à l’aide d’une 

enquête permanente dans 17 des 
principales villes  représentant les 16 
régions du Royaume, à savoir : Agadir, 
Casablanca, Fès, Kénitra, Marrakech, 
Oujda, Rabat, Tétouan, Meknès, Tanger, 
Laâyoune, Dakhla, Guelmim, Settat, Safi, 
Béni–mellal et Al Hoceima. 

 
La formule de calcul de l’indice est 

celle de « Laspeyres en chaîne ». Cette 
formule offre la possibilité d’actualiser en 
continu le panier et les cœfficients de 
pondération. Elle permet aussi de 
résoudre les problèmes induits par les 
produits saisonniers. 

 
Signalons que les indices publiés 

sont des indices bruts, c'est–à–dire non 
corrigés des variations saisonnières. 
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ـ�ـــ�ة �ـ��ـــ�ـ�  
VUE D’ENSEMBLE 

 

Au terme de l’année 2010, l’indice des 

prix à la consommation (Base 100 : 2006) a 

atteint le niveau de 108,4 contre 107,4 

l’année précédente, marquant ainsi une 

augmentation de  0,9%. 

 

- Variations au niveau des divisions : 
 
     L’indice annuel des prix à la 
consommation des «produits alimentaires 
et boissons non alcoolisées» a enregistré 
une hausse de 1,2% au cours de l’année 
2010 par rapport à 2009. Cette 
augmentation résulte, d’une part, de la 
hausse des prix des «légumes» avec 
11,4%, des «poissons et fruits de mer»,  
avec 4,4%, des «fruits» avec 3,6% et, 
d’autre part, de la baisse des prix des 
« huiles et graisses » avec 6,8%. Pour les 
produits non alimentaires, l’indice de la 
division «enseignement» a enregistré une 
augmentation de 4,1%. Celle-ci résulte 
essentiellement de l’augmentation des 
indices  de l’ «enseignement supérieur» 
avec 5,1%, de l’ «enseignement 
secondaire» avec 5,0% et de l’ 
«enseignement préélémentaire et primaire» 
avec 4,4%. L’indice de la division 
«restaurants et hôtels» a connu une hausse 
de 2,4%. En revanche,  l’indice de la 
division «communications» a enregistré une 
baisse avec 1,1%. Celle-ci résulte de la 
baisse de l’indice du «matériel de 
téléphonie et de télécopie» avec 3,4%.  

      Les indices des autres divisions ont, 
quant à eux, connu des variations allant 
d’une baisse de 0,7% pour les «loisirs et 
culture» à une hausse de 1,7% pour les 
«biens et services divers».  
 
   - Variations au niveau des villes : 

 
     A l’échelle des villes, l’indice annuel des 
prix à la consommation a connu des 
hausses notamment à Guelmim avec 2,5%, 
à Laâyoune avec 1,6%, à Al Hoceima avec 
1,4%, à Settat avec 1,3% et à Casablanca 
et Oujda avec 1,2%. 
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���م��( ا ا���) ا$#� $�' �&%��ن ��  ا$#�
"ك�   وا�.-,�ت وا��	���ـ�ت
 

INDICE DES PRIX A LA CONSOMMATION PAR DIVISION,   

GROUPE  ET  CLASSE  

DIVISIONS,  GROUPES  

 ET  CLASSES 

Année 

2009 

��# 

Année 

2010 

��# 

Variation 

(%) 

 ا����1

 
���م وا��	����ت �ا

 وا�.-,�ت

01. Produits alimentaires et boissons non 

alcoolisées 
113,3 114,7 1,2 

ا���اد ا�71ا��6 وا���5و�4ت .01
 :�� ا������9

011. Produits alimentaires 113,6 114,9 1,1 011.7$[اMg
ا
�(اد ا  

0111. Pain et céréales 113,5 112,4 -1,0 0111.ب)V<
ا
Vo- وا  

0112. Viande 106,8 106,4 -0,4 0112.م)<=
ا  

0113. Poisson et fruits de mer 114,1 119,1 4,4 0113.�<V
ا
%�k و.(اآp ا  

0114. Lait, fromage et œufs 111,8 110,8 -0,9 0114.y$V
ا
>=$J وا
6V5 وا  

0115. Huiles et graisses 125,9 117,4 -6,8 0115. ت)�-
وا
�ه�$�تا  

0116. Fruits 123,8 128,3 3,6 0116.pاآ)O
ا  

0117. Légumes 117,4 130,8 11,4 0117.�;o
ا  

0118. Sucre, confiture, miel, chocolat et 

confiserie 
108,8 109,3 0,5 

0118. F%8
ا
%�1 وا
��Y# وا
 وا
X(آ(�+p وا
>=(��ت

0119. Produits alimentaires non classes 

ailleurs 
114,1 116,7 2,3 

0119. 7O�h& �$c 7$[اMc اد)&
�`a �1ن& �. 

012. Boissons non alcoolisées 106,9 109,3 2,2 012 .7$
)<1
ا
��Xو�Yت c$� ا  

0121. Café, thé et cacao 108,1 110,9 2,6 0121 .�1آ�و
ا
�0(ة وا
�Xي وا  

0122. Eaux minérales, boissons 

rafraichissantes, jus de fruits et de légumes 
103,0 104,3 1,3 

0122. 7$D�8�
ا
�$�L ا
 �$h7 و�X8��
وا
��Xو�Yت ا

�;o
 ا
O(اآp وا

02. Boissons alcoolisées et tabac 108,2 108,3 0,1 
ا���5و�4ت ا������9 و . 02

 ا��->
021. Boissons alcoolisées 103,1 111,6 8,2 021 .7$
)<1
ا
��Xو�Yت ا  

0211. Spiritueux 102,6 109,2 6,4 0211 .7$Kو�
ا
��Xو�Yت ا  

0212. Vins et boissons fermentées 101,9 107,8 5,8 
ا
�M$V و ا
��Xو�Yت . 0212
 ا
���oة

0213. Bière 106,0 123,3 16,3 0213 .785
ا  

022. Tabac 108,3 108,2 -0,1 022 .V

iا  

0220. Tabac 108,3 108,2 -0,1 0220.iV

ا  

03. Articles d'habillement et chaussures 103,8 104,3 0,5 03.�>7��ا��"4? وا  

031. Articles d'habillement 103,5 104,0 0,5 031.uY��
ا  

0311. Tissus pour habillement 99,6 98,4 -1,2 0311.uY��
أ��7X ا  

0312. Vêtements 103,8 104,4 0,6 0312.uY��
ا  

0313. Autres articles et accessoires 

d'habillement 
102,8 104,4 1,6 

&(اد و
(ازم أ`�ى .0313
uY��=
 

0314. Nettoyage, réparation et location 

d'articles d'habillement 
102,7 103,6 0,9 

+�v$E، إ�Pح وآ�اء .0314
uY��
 ا

032. Chaussures 104,9 105,2 0,3 032 .7�MKZا  

0321. Chaussures diverses 105,3 105,7 0,4 0321.7O=
o& 7�MKأ  

0322. Cordonnerie 101,6 101,4 -0,2 0322.7�MKZ7 اD�$Pح و�Pإ  
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���م وا��	���ـ�ت�  وا�.-,�ت ا���) ا$#� $�' �&%��ن ��  ا$#�
"ك ��( ا
 

INDICE DES PRIX A LA CONSOMMATION PAR DIVISION,   

GROUPE  ET  CLASSE 

DIVISIONS,  GROUPES  

 ET  CLASSES 

Année 

2009 

��# 

Année 

2010 

��# 

Variation 

(%) 
 ا����1

���م وا��	����ت �ا
 وا�.-,�ت

04. Logement, eau, gaz, électricité et autres 

combustibles 
103,8 104,3 0,5 

ا�9
��4ء ا��C9 وا���ء و.04
 وا��1ز و���و��ت أ�Dى

041. Loyers effectifs 101,4 102,1 0,7 041 .�=8O
ا
�1اء ا  

0411. Loyers effectivement payes par les 

locataires 
101,4 102,1 0,7 0411.�=8O
ا
�1اء ا  

043. Entretien et réparation des logements 108,5 108,8 0,3 043.�
%�آ7D�$P6 وإ�Pح ا  
0431. Fournitures pour travaux d'entretien et 

de réparation des logements 
107,8 108,6 0,7 

0431. 7D�$h
 7P�` ازم)

 وإ�Pح ا
�%�آ6

0432. Services concernant l'entretien et les 

réparations du logement 
108,9 108,9 - 

0432 . 7D�$h
 7P�` ت�&�`
 وإ�Pح ا
�%�آ6

044. Alimentation en eau et services divers 

lies au logement 
102,0 102,4 0,4 


��ء و`�&�ت . 044�Y و��-

ا
61%
�Y 70=8
& 7O=
o& 

0441. Alimentation en eau et assainissement 102,0 102,4 0,4 0441 .�$�*


��ء وا�Y و��-

ا  

045. Electricité, gaz et autres combustibles 104,2 104,7 0,5 
ا
�Y��1ء وا
�gز . 045

 و&>�و��ت أ`�ى
0451. Electricité 106,6 106,8 0,2 0451.ء�Y��1
ا  

0452. Gaz 100,3 100,3 - 0452 .ز�g
ا  

0454. Combustibles solides 112,9 124,0 9,8 0454.7V=h
ا
�>�و��ت ا  

05. Meubles, articles de ménage et 

entretien courant du foyer 
105,4 106,2 0,8 

05. ���G�دوات ا��� ا�%�ث وا
 وا�����J ا��Iد<� ����Gل

051. Meubles, articles d'ameublement, tapis 

et autres revêtements de sol 
109,4 109,6 0,2 

&(اد ا

|�$U وا
-راY� ا��Zث و.051
�ى  وأ.�7e أرt$7 أ̀

0511. Meubles et articles d'ameublement 111,0 111,6 0,5 0511.U$�|

ا��Zث و&(اد ا  

0512. Tapis et revêtements de sol divers 102,4 101,3 -1,1 
.�7e أرt$7 ا
-راY� وأ.0512
7O=
o& 

052. Articles de ménage en textiles 100,4 99,2 -1,2 052 .}$%�
&(اد &�-
$7 &6 ا  
0520. Articles de ménage en textiles 100,4 99,2 -1,2 0520.}$%�
&(اد &�-
$7 &6 ا  

053. Appareils ménagers 99,7 97,5 -2,2 053.7$
-��
ا�9Z-ة ا  

0531. Gros appareils ménagers électriques ou 

non 
99,4 97,1 -2,3 

0531. 7$
-��
ا�9Z-ة ا
 7$[�Y��1
ا
�Y��1]$7 وc$� ا

 ا
V1$�ة

0532. Petits appareils électroménagers 102,9 103,3 0,4 
0532. 7$
-��
ا�9Z-ة ا

 ا
�Y��1]$7 ا
gh$�ة
0533. Réparation d'appareils ménagers 106,5 107,0 0,5 0533.7$
-��
إ�Pح ا�9Z-ة ا  
054. Verrerie, vaisselle et ustensiles de 

ménage 
104,9 105,3 0,4 

054 . �Dاد ز9�9$7، أوا)&

$7وأدوات-�&  

0540. Verrerie, vaisselle et ustensiles de 

ménage 
104,9 105,3 0,4 

0540 . �Dاد ز9�9$7، أوا)&
7$
 وأدوات &�-
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���ما���) ا$#� $�' �&%��ن ��  ا$#�
"ك ��( ا�  وا�.-,�ت  وا��	���ـ�ت
INDICE DES PRIX A LA CONSOMMATION PAR DIVISION,   

GROUPE  ET  CLASSE 

DIVISIONS,  GROUPES  

 ET  CLASSES 

Année 

2009 

��# 

Année 

2010 

��# 

Variation 
(%) 

 ا����1

���م وا��	����ت �ا
 وا�.-,�ت

055. Outillage et autre matériel pour la 

maison et le jardin 
100,7 100,8 0,1 

اZدوات وا
��8ات . 055
70��<
 اZ`�ى 
=��-ل وا

0552. Petit outillage et accessoires divers 100,7 100,8 0,1 
اZدوات ا
gh$�ة .0552

7O=
o�
 وا
=(ازم ا
056. Biens et services lies a l'entretien 

courant du foyer 
107,7 110,9 3,0 

056.  70=8
 &(اد و`�&�ت &
7$
-��

7D�$h ا�Y 

0561. Biens d'équipement ménager non 

durables 
108,4 109,7 1,2 

0561. �
-��
&(اد ا

�5$- ا
7���
%& �$c  

0562. Services domestiques et services 

ménagers 
105,2 114,9 9,2 0562.7$
-��
  ا
�o&�ت ا

06. Santé 101,9 102,8 0,9 06 .��Jا�  

061. Produits, appareils et matériels 

médicaux 
100,1 99,5 -0,6 

�9-ة و&�8ات &(اد وأ. 061
7$VI  

0611. Produits pharmaceutiques 100,0 99,3 -0,7 0611.7
�$h
  &(اد ا
0612. Produits médicaux divers 102,1 98,2 -3,8 0612 .7O=
o& 7$VI اد)&  
0613. Appareils et matériel thérapeutiques 102,5 103,6 1,1 0613.7$V*
  ا�9Z-ة وا
��8ات ا
062. Services ambulatoires 103,7 106,5 2,7 062 .7$.�8�fت ا�&�o
  ا
0621. Services médicaux 106,3 111,7 5,1 0621 .7$V*
  ا
�o&�ت ا
0622. Services dentaires 101,4 103,9 2,5 0622 .ن���Zا JI ت�&�`  
0623. Services paramédicaux 101,9 102,7 0,8 0623. 7$V*
  ا
�o&�ت pVe ا
063. Services hospitaliers 102,7 103,1 0,4 063.7$[�OX
�fت ا�&�o
  ا
0630. Services hospitaliers 102,7 103,1 0,4 0630 .7$[�OX
�fت ا�&�o
  ا
07. Transports 103,2 103,2 - 07.M,�ا�  
071. Achat de véhicules 102,4 102,3 -0,1 071.ت�Y�8
  �eاء ا
0711. Voitures automobiles 102,4 102,3 -0,1 0711.رات�$%
  ا
0712. Motocycles 100,1 100,0 -0,1 0712.7ر���
  ا
�را�9ت ا
0713. Bicyclettes 105,7 106,7 0,9 0713.7$[ا)�
  ا
�را�9ت ا
072. Dépenses d'utilisation des véhicules 102,8 103,1 0,3 072.ت�Y�8
  �0ODت إ�
��8ل ا
0721. Pièces de rechange et accessoires pour 

véhicules de tourisme 
106,3 106,3 - 

�*n ا
g$�ر و
(ازم . 0721
7$K�$%
 ا
%$�رات ا

0722. Carburants et lubrifiants pour 

véhicules de tourisme 
100,1 99,4 -0,7 

ا
�>�و��ت وز�(ت .0722
7$K�$%
  ا
%$�رات ا

0723. Entretien et réparation de véhicules 

particuliers 
104,3 107,2 2,8 

0723 . 7D�$Pح و�Pإ
   ا
7P�oا
%$�رات

0724. Services divers lies aux véhicules 

particuliers 

=%$�رات.0724 1,6 110,9 109,2 7O=
o& ت�&�`  

073. Services de transport 105,6 105,9 0,3 073.F0�
  `�&�ت ا
0731. Transport ferroviaire de passagers 107,4 109,5 2,0 0731 .6��.�%�=
 �11%
  ا
�F0 ا
0732. Transport routier de passagers 106,0 106,2 0,2 0732 .6��.�%�=
 ���*
  ا
�F0 ا
0733. Transport aérien de passagers 97,0 98,2 1,2 0733 .6��.�%�=
  ا
�F0 ا
5(ي 
08. Communications 91,4 90,4 -1,1 08 .ت"Oا���ا  

081. Services postaux 113,8 114,6 0,7 081.7����Y ت�&�`  
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���ما���) ا$#� $�' �&%��ن ��  ا$#�
"ك ��( ا�  وا�.-,�ت  وا��	���ـ�ت
 

INDICE DES PRIX A LA CONSOMMATION PAR DIVISION,   

GROUPE  ET  CLASSE 

DIVISIONS,  GROUPES  

 ET  CLASSES 

Année 

2009 

��# 

Année 

2010 

��# 

Variation 

(%) 
 ا����1

���م وا��	����ت �ا
 وا�.-,�ت

0810. Services postaux 113,8 114,6 0,7 0810 .7����Y ت�&�`  

082. Matériel de téléphonie et de télécopie 99,1 95,7 -3,4 082 .uآ�O
  &�8ات ا
��+v وا

0820. Matériel de téléphonie et de télécopie 99,1 95,7 -3,4 0820 .uآ�O
  &�8ات ا
��+v وا

083. Services de téléphonie et de télécopie 90,2 89,5 -0,8 083 .uآ�O
  `�&�ت ا
��+v وا

0830. Services de téléphonie et de télécopie 90,2 89,5 -0,8 0830 .uآ�O
  `�&�ت ا
��+v وا

09. Loisirs et culture 97,8 97,1 -0,7 09 .�P�,Qوا� R�Pا���  

091. Matériel audiovisuel, photographique et 

de traitement de l'information 
86,8 82,0 -5,5 

091.
��8ات ا
%�8$7 ا
7��hV ا
 75
وا
�c)+)Oا.$7 و&�8ات &�8

  ا
�8=(&�ت
0911. Matériel de réception, 

d'enregistrement et de reproduction du son et 

de l'image 

83,4 77,5 -7,1 

&�8ات ا��
�V0ل  .0911
وا

F$5% وا�
�%�خ ا
h(ت 

  وا
h(رة
0912. Matériel photographique et 

cinématographique et appareils optiques 
97,9 96,3 -1,6 

ا
��8ات ا
�c)+)Oا.7$ .0912
7��hV
  وا
%$���]$7 وا�9Z-ة ا

0913. Matériel de traitement de l'information 93,8 92,2 -1,7 
0913. 75
&�8ات &�8

  ا
�8=(&�ت
0914. Supports d'enregistrement 98,5 97,1 -1,4 0914.F$5%

  K(ا&F ا
0915. Réparation de matériel audiovisuel, 

photographique et de traitement de 

l'information 

104,4 107,0 2,5 


��8ات ا
%�8$7 إ�Pح ا.0915
ا
7��hV وا
�c)+)Oا.$7 و&�8ات 

�8
75 ا
�8=(&�ت &  

093. Autres articles et matériel de loisirs, de 

jardinage et animaux de compagnie 
102,8 103,8 1,0 

&(اد و&�8ات أ`�ى .093

�7 وا
>$(ا�Dت %V

�.$p وا=


7O$
Zا  

0931. Jeux, jouets et passe–temps 103,2 104,6 1,4 
0931. J8=

�8ب واZا

  وا
�(ا��ت
0932. Articles de sport, matériel de camping 

et matériel pour activités de plein air 
98,8 98,7 -0,1 

0932. �$$o


(ازم ا
���7t وا
�=*
  وأXD*7 ا
�(اء ا

0933. Produits pour jardins, plantes et fleurs 103,0 103,0 - 

�7 وا
��V+�ت .0933%V
&(اد ا

  وا
-ه(ر 
094. Services récréatifs et culturels 98,8 99,3 0,5 094.7.�0G
  `�&�ت ا

�.$p وا

0941. Services récréatifs et sportifs 99,6 102,1 2,5 
0941 . p$.�

`�&�ت ا

7t���
  وا
0942. Services culturels 97,9 97,2 -0,7 0942.0G
  �.$7ا
�o&�ت ا
0943. Jeux de hasard 100,0 100,0 - 0943. J$hD�$
  ا
�ه�ن وا

095. Journaux, livres et articles de papeterie 104,5 105,4 0,9 
1
J وا
�(اد .095
ا
v<h وا

  ا
(ر�7$
0951. Livres 100,7 100,7 - 0951.J
1
  ا

0952. Journaux et publications périodiques 115,0 116,5 1,3 
ا
v<h وا
��X(رات .0952
  ا
�ور�7

0954. Papeterie et matériel de dessin 102,4 103,5 1,1 
ا
�(اد ا
(ر�$7 و&(اد .0954
���
  ا

096. forfaits touristiques 111,2 114,5 3,0 
096. 7$K�$%
ا
(ا�V9ت ا

  ا
5-ا.7$
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���ما���) ا$#� $�' �&%��ن ��  ا$#�
"ك ��( ا�  وا�.-,�ت ��	���ـ�ت وا
 

INDICE DES PRIX A LA CONSOMMATION PAR DIVISION,  

 GROUPE  ET  CLASSE 

DIVISIONS,  GROUPES  

 ET  CLASSES 

Année 

2009 

��# 

Année 

2010 

��# 

Variation 

(%) 
 ا����1

���م وا��	����ت �ا
 وا�.-,�ت

0960. Forfaits touristiques 111,2 114,5 3,0 
0960.)
ا�V9ت ا
%$�K$7 ا

  ا
5-ا.7$
10. Enseignement 110,5 115,0 4,1 10 .(��Iا��  
101. Enseignement préélémentaire et 

primaire 
114,8 119,8 4,4 


�ا]� .101Yfا FV� �& �$=8

ا

�ا]�Yfوا  

1010. Enseignement préélémentaire et 

primaire 
114,8 119,8 4,4 


�ا]� ا

FV� �& �$=8 ا.1010Yf

�ا]�Yfوا  

102. Enseignement secondaire 105,6 110,9 5,0 102.ي)D�G
  ا

8=$� ا
1020. Enseignement secondaire 105,6 110,9 5,0 1020 .ي)D�G
  ا

8=$� ا
103. Enseignement postsecondaire non 

supérieur 
102,0 104,0 2,0 

103. 7=K��
ا

�8Y �& �$=8 ا
c 7�)D�G
�8
�ا
  $� ا

1030. Enseignement postsecondaire non 

supérieur 
102,0 104,0 2,0 

1030 . 7=K��
ا

�8Y �& �$=8 ا
�
�8
  ا
c 7�)D�G$� ا

104. Enseignement supérieur 107,3 112,8 5,1 104.�
�8
  ا

8=$� ا
1040. Enseignement supérieur 107,3 112,8 5,1 1040.�
�8
  ا

8=$� ا

105. Enseignement non défini par niveau 100,3 101,8 1,5 
ا

c �$=8$� ا
�>�د .105


(ى%�
�Y  

1050. Enseignement non défini par niveau 100,3 101,8 1,5 
ا

c �$=8$� ا
�>�د .1050


(ى%�
�Y  
11. Restaurants et hôtels 106,6 109,2 2,4 11.دق��Pو (��.�  

111. Services de restauration 106,7 109,3 2,4 111.���*�
  `�&�ت ا

1111. Restaurants, cafés et établissements 

similaires 
106,6 108,8 2,1 

&*���، &�0ه� و&��%�ت .1111
7=���&  

1112. Cantines 108,5 122,5 12,9 1112.vP�0�
  ا

112. Services d'hébergement 104,1 105,9 1,7 112 .�fاء`�&�ت ا)  

1120. Services d'hébergement 104,1 105,9 1,7 1120.اء)�fت ا�&�`  
12. Biens et services divers 105,2 107,0 1,7 12.ى�Dت ا�� Dاد و��  

121. Soins corporels 107,1 109,7 2,4 121.�%5
�Y 7���8
  ا
1211. Salons de coiffure et instituts de soins 

et de beauté 
110,2 113,9 3,4 


(�Dت ا
>��7 و&�8ه� .1211�P
F$�5

  ا
7���8 وا

1212. Appareils électriques pour soins 

corporels 
98,2 97,4 -0,8 

1212. 7���8=
 7$[�Y��1
ا�9Z-ة ا
�%5
�Y  

1213. Autres appareils, articles et produits 

pour soins corporels 
102,5 103,1 0,6 

و&(اد أ`�ى أ�9-ة .1213
�%5
�Y 7���8=
  

123. Effets personnels non classes ailleurs. 121,8 131,6 8,0 
123. �$c 7$hoe أدوات

�`a &�1ن �7 .O�h&  
1231. Articles de bijouterie et horlogerie 129,4 143,1 10,6 1231.ت���%
  ا
�5(ه�ات وا
1232. Autres effets personnels  101,5 100,7 -0,8 1232.7 أ`�ى$hoe أدوات  
125. Assurance 100,8 100,8 - 125.6$&|

  ا
1254. Assurance transports 100,8 100,8 - 1254.F0�
  ا

|&$6 �6 ا
127. Autres services 100,1 100,0 -0,1 127.ت أ`�ى�&�`  
1270. Autres services  100,1 100,0 -0,1 1270.ت أ`�ى�&�`  
Total 107,4 108,4 0,9 ع��	ا��  
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 ا���) ا$#� $�' �&%��ن ��  ا$#�
"ك  وأ���م ا���اد ��ـ( ا��ـ ن

INDICE DES PRIX A LA CONSOMMATION PAR VILLE ET DIVISION DE PRODUITS 

       Année 2010                                                                                                                                                                                                    2010 ��# 

���م� DIVISIONS                                                                      ا
 ا���) ا$#� $�' ا��Iم
Indice général 

  
VILLE 

01 02 03 04 05 06 07 08 09 10 11 12 

Année 

2009 

��# 

Année 

2010 

��# 

Variation 
(%) 

 ا����1

 
 

 ا��ـ ن

Agadir 115,8 108,0 101,4 102,5 105,2 100,2 102,5 90,2 98,3 124,0 106,0 102,8 106,8 107,9 1,0 أآ�د�� 
Casablanca 114,6 108,8 106,3 107,4 105,2 103,5 105,9 89,1 97,9 118,5 111,4 103,3 108,0 109,3 1,2 ء�;$V
 ا
�ار ا
Fès 115,5 107,4 105,3 102,7 105,6 104,1 99,7 89,6 88,8 108,3 114,9 113,8 107,7 108,4 0,6 س�. 
Kénitra 114,0 107,8 105,4 101,1 103,9 103,2 102,2 92,5 99,1 102,9 110,3 106,6 106,9 107,1 0,2 �0$*�ة
 ا
Marrakech 115,6 107,9 100,3 100,4 105,6 103,7 101,3 89,6 99,7 118,2 103,1 111,3 106,9 107,9 0,9 _اآ�& 

Oujda 115,8 107,7 107,7 102,9 109,2 99,9 104,6 90,7 98,8 114,3 108,1 112,5 108,2 109,5 1,2 و�9ة 
Rabat 114,4 106,9 102,1 104,2 104,9 101,7 101,5 91,2 97,5 116,3 103,1 105,5 106,5 107,4 0,8 ط�Y�
 ا
Tétouan 113,1 108,1 97,2 105,3 111,2 106,7 102,6 90,1 101,3 107,6 114,6 106,4 106,6 107,5 0,8 ان)*+ 
Meknès 115,1 107,8 103,2 103,1 111,0 104,4 106,2 91,3 96,7 115,6 118,0 105,1 108,3 109,4 1,0 ��1س& 
Tanger 115,7 107,4 110,2 111,0 107,9 104,4 103,2 91,6 96,9 109,5 112,1 109,0 109,0 109,7 0,6 75�I 
Laâyoune 112,3 109,9 107,9 102,6 107,7 99,4 112,5 87,0 91,7 113,1 114,3 111,1 106,9 108,6 1,6 8$(ن
 ا

Dakhla 109,0 107,6 116,7 104,8 103,1 99,8 106,2 91,7 91,8 108,3 106,2 107,9 105,3 106,5 1,1 7=`ا�
 ا
Guelmim 114,3 107,3 105,0 105,7 107,0 98,0 102,1 93,1 100,0 121,9 117,1 104,3 106,7 109,4 2,5 �$�=آ 
Settat 115,9 109,9 101,9 101,9 105,2 102,3 101,7 89,4 95,6 114,7 109,2 107,5 107,7 109,1 1,3 ت�*� 
Safi 109,5 108,6 100,2 101,5 100,1 99,9 101,7 92,0 97,9 106,6 105,8 106,7 104,3 104,6 0,3 �Oأ� 
Béni Mellal 114,7 116,3 104,2 103,1 103,5 99,7 102,9 89,9 86,7 101,4 112,2 112,2 106,9 108,1 1,1 ل�& ��Y 
Al Hoceima 113,2 107,9 105,0 101,6 108,5 106,9 102,9 88,6 82,2 109,4 118,3 112,4 107,7 109,2 1,4 7�$%<
 ا

Année 2010 113,3 108,2 103,8 103,8 105,4 101,9 103,2 91,4 97,8 110,5 106,6 105,2 108,4     ��# 2010   
Année 2009 114,7 108,3 104,3 104,3 106,2 102,8 103,2 90,4 97,1 115 109,2 107 107,4     ��# 2009   
Variation  (%) 1,2 0,1 0,5 0,5 0,8 0,9 - -1,1 -0,7 4,1 2,4 1,7 0,9      ��1ا��(%)  
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100,0

102,0

104,0

106,0

108,0

110,0

112,0

janvier février mars avril mai juin juillet août septembre octobre novembredécembre

����� ���ا�� ��رس ���
أ ��ي ����� �����ز ��� ����� �
أآ�� ����� د����

2008 2009 2010

   ا$#�
"ك ���&%��نا��.�ر ا�5
�ي ����) ا$#� $�' 
Evolution mensuelle de l’indice des prix à la consommation 
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